
保険会社の販売が中心
かつて、保険会社は、自分たちの会
社の保険募集人に、自分たちの保険
を販売させていました。一社専属制と
いわれるこの方式は、現在でも残って
います。
しかし、現在では、複数の保険会社
の商品を取り扱うことができる乗合代
理店といわれるしくみが販売の主力
にになっています。 法律も変わります

2016年には、保険の監督のための
法律が改正されますが、改正点の大
きなポイントは、金融庁が保険代理店
を、直接、チェックするしくみに変わる
点です。
法律の上でも、これまで脇役的な扱
いだった、保険の募集の現場が、主役
として扱われるようになったということ
です。

販売スタイルの変化
かつて、生命保険は保険募集人が

企業内に出向いて販売するスタイル
が主流でした。しかし、企業のセキュリ
ティが厳しくなり、簡単に職場に出入
りできなくなりました。
その代りに台頭してきたのが、ショ

ップ型の代理店です。ショップ型は、乗
合代理店の一つの形態ですが、この
形態の登場により、わたしたちは、保

険は勧められ
るものという
考えから、保
険は比較して
購入するもの
という考えに
頭の中を切り
替えたので
す。
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1ランク上のシニアライフの話  

保険会社中心から代理店中心に 
保険の販売方法の変化

生命保険は、保険会社に属
する保険募集人が販売す
るものです。しかし、近年、
保険の販売は乗合代理店
という形態が中心になって
きました

1 職場に保険募集人がやって
くるスタイルから、休日にこ
ちらから保険ショップに行
って保険を見比べて購入す
る、そういった時代に進化し
たのです

2 2016年に保険関係の法律の
改正が予定されていますが、
ここでも保険会社だけを監
督する時代から、保険会社と
保険代理店の両方を監督す
ることが決まっています
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生命保険に関する相談はお気軽に

保険の販売方法の変化
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